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Abstrak-Di era digital yang terus berkembang, transformasi teknologi telah menjadi pendorong utama perubahan
dalam lanskap ekonomi global. Penelitian ini menyelidiki keterkaitan antara pertumbuhan ekonomi dan strategi bisnis
di era digital, dengan mempertimbangkan dampak teknologi digital pada berbagai sektor ekonomi. Melalui analisis
mendalam, artikel ini menguraikan perubahan mendasar dalam perilaku konsumen, pola produksi, dan strategi bisnis
yang muncul seiring dengan kemajuan teknologi. Kami menyoroti pentingnya adaptasi dan inovasi dalam
menghadapi tantangan yang disajikan oleh era digital, dengan mempertimbangkan penggunaan data dan analitik,
transformasi digital, dan integrasi platform digital. Ulasan ini memberikan wawasan berharga bagi praktisi bisnis,
pembuat kebijakan, dan akademisi untuk memahami dinamika kompleks yang terlibat dalam mengelola bisnis di era
digital yang selalu berubah, serta untuk merancang strategi yang relevan dan efektif dalam mencapai pertumbuhan
dan kesuksesan jangka panjang.

Kata kunci: Pertumbuhan ekonomi, era digital, Strategi bisnis, Transformasi teknologi, Transformasi digital

Abstract- In an ever-evolving digital age, technological transformation has become a key driver of change in the
global economic landscape. This research investigates the linkage between economic growth and business strategy in
the digital era, taking into account the impact of digital technology on various economic sectors. Through in-depth
analysis, this article outlines fundamental changes in consumer behavior, production patterns, and business strategies
that have emerged along with technological advancements. We highlight the importance of adaptation and innovation
in the face of the challenges presented by the digital age, taking into account the use of data and analytics, digital
transformation, and digital platform integration. This review provides valuable insights for business practitioners,
policymakers, and academics to understand the complex dynamics involved in managing a business in an ever-
changing digital age, as well as to design relevant and effective strategies in achieving long-term growth and success.
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1. PENDAHULUAN

Dalam beberapa dekade terakhir, teknologi digital telah mengubah secara mendasar cara kita
hidup, bekerja, dan berinteraksi. Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi telah membawa
dampak yang signifikan pada berbagai aspek kehidupan manusia, termasuk dalam domain ekonomi dan
bisnis. Fenomena ini telah menghadirkan tantangan baru dan peluang yang tak terbatas bagi perusahaan
dan ekonomi secara keseluruhan[1],[2]. Transformasi digital telah mempengaruhi proses produksi,
distribusi, pemasaran, dan konsumsi barang dan jasa, menciptakan ekosistem bisnis yang lebih terhubung,
responsif, dan inovatif. Di sisi lain, perkembangan teknologi juga telah menciptakan ketidakpastian baru
dalam hal regulasi, privasi data, dan keamanan cyber, yang menuntut perhatian khusus dari perusahaan
dan pembuat kebijakan Era digital menandai era di mana teknologi digital memainkan peran sentral
dalam berbagai aspek kehidupan manusia. Dari internet hingga kecerdasan buatan, teknologi digital telah
merambah ke setiap aspek bisnis dan ekonomi, menciptakan transformasi yang mendalam dalam cara
perusahaan beroperasi dan berinovasi[3]. Dalam pandangan ini, artikel ini bertujuan untuk memberikan
tinjauan terkini tentang hubungan antara pertumbuhan ekonomi dan strategi bisnis di era digital. Dengan
memahami perubahan yang terjadi dan mengidentifikasi tren utama, kami berharap untuk memberikan
wawasan yang berharga bagi praktisi bisnis, pembuat kebijakan, dan akademisi untuk menghadapi
tantangan dan memanfaatkan peluang dalam era digital yang terus berkembang. Melalui pemahaman
mendalam tentang dinamika ekonomi dan strategi bisnis di era digital, kita dapat mengarahkan langkah-
langkah menuju pertumbuhan yang berkelanjutan dan keberhasilan jangka panjang dalam lingkungan
yang selalu berubah ini[4],[5].
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2. METODOLOGI PENELITIAN

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dan deskriptif untuk menganalisis hubungan
antara pertumbuhan ekonomi dan strategi bisnis di era digital. Data dikumpulkan melalui studi literatur
yang melibatkan jurnal akademis, buku, laporan riset, dan sumber informasi lainnya yang relevan dengan
topik penelitian. Analisis dilakukan dengan memeriksa tren, konsep, dan temuan penting yang berkaitan
dengan perkembangan teknologi digital, strategi bisnis, dan pertumbuhan ekonomi[6]. Proses penelitian
dimulai dengan identifikasi dan pemahaman mendalam tentang latar belakang dan konteks pertumbuhan
ekonomi dan strategi bisnis di era digital. Ini melibatkan studi literatur untuk mengevaluasi teori-teori
yang terkait dengan transformasi digital dalam ekonomi dan bisnis. Selanjutnya, penelitian
mengumpulkan data-data penting, termasuk definisi dan konsep-konsep kunci, serta tren dan dampak
teknologi digital terhadap berbagai aspek ekonomi. Setelah data dikumpulkan[7],[8], analisis dilakukan
untuk mengidentifikasi pola, hubungan, dan implikasi dari temuan yang ada. Ini melibatkan pembuatan
sintesis informasi dari berbagai sumber dan interpretasi terhadap temuan yang relevan dengan
pertumbuhan ekonomi dan strategi bisnis di era digital. Pendekatan ini memungkinkan untuk menyajikan
gambaran komprehensif tentang hubungan antara fenomena ekonomi dan perkembangan teknologi
digital. Kesimpulan dari analisis tersebut digunakan untuk menyusun pendahuluan dan latar belakang
penelitian, dengan tujuan untuk memberikan pemahaman yang mendalam tentang topik penelitian dan
mendasari tinjauan terkini yang disajikan dalam artikel ini. Metode penelitian ini memungkinkan untuk
memperoleh wawasan yang berharga tentang dinamika kompleks yang terlibat dalam pertumbuhan
ekonomi dan strategi bisnis di era digital[9].

3. HASIL DAN PEMBAHASAN

Metode penelitian kualitatif dan deskriptif yang digunakan dalam penelitian ini memberikan
pemahaman yang mendalam tentang hubungan antara pertumbuhan ekonomi dan strategi bisnis di era
digital. Melalui analisis literatur yang cermat, kami berhasil mengidentifikasi tren dan konsep-konsep
kunci yang mempengaruhi transformasi ekonomi dan bisnis dalam era digital. Temuan ini
mengungkapkan bahwa teknologi digital memiliki dampak yang signifikan pada berbagai aspek kegiatan
ekonomi, termasuk produksi, distribusi, pemasaran, dan konsumsi Proses identifikasi dan analisis data
memungkinkan kami untuk memahami dinamika kompleks yang terlibat dalam adaptasi perusahaan
terhadap era digital[10]. Kami menemukan bahwa perusahaan harus mengadopsi strategi bisnis yang
adaptif dan inovatif untuk memanfaatkan peluang yang dihadirkan oleh teknologi digital, sambil tetap
memperhitungkan tantangan seperti keamanan data, privasi, dan regulasi. Analisis juga menggarisbawabhi
pentingnya penggunaan data dan analitik, transformasi digital, dan integrasi platform digital dalam
mengembangkan strategi bisnis yang berhasil di era digital yang terus berkembang. Selain itu, pendekatan
penelitian ini memungkinkan kami untuk menyoroti pentingnya pemahaman mendalam tentang latar
belakang ekonomi dan konteks teknologi digital dalam merancang strategi bisnis yang efektif. Dengan
demik ikian, hasil dan pembahasan dari metode penelitian ini menunjukkan bahwa pemahaman
mendalam tentang dinamika ekonomi dan teknologi digital menjadi kunci dalam mengembangkan strategi
bisnis yang relevan dan berhasil di era digital. Penekanan pada adaptasi, inovasi, dan pemanfaatan
teknologi digital secara efektif merupakan faktor-faktor utama yang perlu dipertimbangkan oleh
perusahaan dalam menghadapi tantangan dan memanfaatkan peluang dalam lingkungan bisnis yang terus
berubah ini. Dengan demikian, metode penelitian ini memberikan kontribusi yang signifikan dalam
pemahaman tentang hubungan antara pertumbuhan ekonomi dan strategi bisnis di era digital, serta
memberikan dasar yang kuat untuk penyusunan tinjauan terkini yang komprehensif mengenai topik[11].

4. KESIMPULAN

Dalam konteks pertumbuhan ekonomi dan strategi bisnis di era digital, metode penelitian kualitatif
dan deskriptif telah memberikan wawasan yang mendalam tentang dinamika kompleks yang terlibat.
Hasil analisis literatur menunjukkan bahwa teknologi digital memiliki dampak yang signifikan pada
berbagai aspek kegiatan ekonomi, mempengaruhi cara perusahaan beroperasi, berinovasi, dan
berkompetisi. Temuan ini menyoroti pentingnya adaptasi, inovasi, dan pemanfaatan teknologi digital
secara efektif dalam menghadapi tantangan dan memanfaatkan peluang dalam era digital yang terus
berkembang. Pembahasan hasil penelitian menekankan perlunya pemahaman mendalam tentang latar
belakang ekonomi dan konteks teknologi digital dalam merancang strategi bisnis yang relevan dan
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berhasil. Strategi bisnis yang adaptif dan inovatif, bersama dengan penggunaan data dan analitik,
transformasi digital, dan integrasi platform digital, menjadi kunci dalam menghadapi transformasi
ekonomi dan bisnis yang didorong oleh teknologi digital. Kesimpulannya, penelitian ini memberikan
kontribusi penting dalam memahami hubungan antara pertumbuhan ekonomi dan strategi bisnis di era
digital. Dengan mempertimbangkan temuan ini, perusahaan dapat mengambil langkah-langkah yang tepat
untuk memperkuat posisi mereka di pasar digital yang semakin kompleks dan dinamis, sehingga
mendorong pertumbuhan dan keberhasilan jangka panjang.
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